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1.

Introducgao




1.1. Brandbook

\V/(F. Po] Brandbook

junhof2024

O que é? Para que serve?

Um brandbook, também conhecido A funcao deste Brandbook € traduzir A sinergia e a padronizacao dos
como manual de identidade visual a esséncia de VIAPOL, bem como esforcos da marca sao essenciais para
Ou guia de marca, € um documento tornar claro o modo correto de a construcao coesa de uma identidade
que contém diretrizes detalhadas utilizacao de todo o universo que forte e relevante. As informacoes aqui
sobre como uma marca deve contempla a sua identidade. contidas devem servir como referéncia
ser apresentada visualmente em e inspiracao para a criacao dos
diferentes contextos e midias. Este Brandbook deve ser utilizado materiais de comunicagao e todas as

e consultado sempre que houver o acoes desenvolvidas.

uso do tom de voz e dos elementos
graficos de VIAPOL.
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1.1. Historia da marca

A Viapol é referéncia nacional no
desenvolvimento de solugcoes completas

e eficazes para todas as necessidades da
construcao civil. A empresa € uma das
maiores indUstrias de solugdes quimicas
para o setor na Ameérica Latina. Fundada

em 1990, tem um portfdolio com mais de mil
itens direcionados a protecao, conservagao
e valorizacao de obras, aléem de suprir
demandas da industria de transformacao.

Os produtos sao desenvolvidos para atender
com eficiéncia a todas as etapas de um
empreendimento, da fundagcao ao acabamento.
Oferece solucoes para edificacoes, obras

de infraestrutura, saneamento basico, obras
Industriais, aditivos para producao de concreto
e argamassa, tratamento de superficies,
impermeabilizacao geral, pisos industriais,
tratamentos de madeira e insumos industriais.

Sobre a Viapol

A Viapol tem sede instalada na cidade de
Cacapava - SP, onde possui um parque fabril de
100 mil metros quadrados de area construida,
considerado o maior do setorem toda a
Ameérica Latina, aléem de uma lial na cidade de
Candeias-BA, com producao e distribuicao para
as regioes Norte e Nordeste do pais, um Centro
de Distribuicao em Jaboatao dos Guararapes-
PE e um escritdrio técnico comercial em Sao
Paulo (SP). Sao mais de 450 colaboradores e
200 representantes comerciais atuantes em
todas as regioes do Brasil.






2.1. Plataforma de marca

Proposta de valor Pilares
Atributos Beneficios
Qualidade Seguranca
Eficiéncia Confianca
Tecnologia Tranquilidade QUALI DADE

INOVACAO
Percepciao do consumidor CONHECIMENTO

“Com os produtos da Viapol sei gue minha obra
esta bem encaminhada e que nao vou ter dor de cabeca.”

Personalidade

Heroi + Cara Comum = Determinada, Competente, Mdo na massa, Parceira e Otimista

Posicionamento

Especialista na construgao de sonhos.




Qualidade
Eficiéncia
Performance

FUNCIONAIS

O que a marca entrega®?

Seqguranca
Confianca

Facilidade
Tranquilidade

EMOCIONAIS

O que a marca proporciona?

“Com os produtos da Viapol

sei que minha obra esta bem

encaminhada e que nao vou
ter dor de cabeca.”

PROPOSTA DE VALOR

Qual o valor para o cliente?

2.1.1.Proposta
de Valor

Precisamos mapear as entregas funcionais
e emocionais da marca Viapol, a fim de
entender o sentimento que queremos
provocar no consumidor do varejo. Atraves
da pesquisa, percebemos a necessidade
de construir esse sentimento resolutivo em
ambos os publicos.



2.1.2.Pilares

Pilar

Qualidade

E através da qualidade superior
que construimos a percepgao de
seguranca para a marca.

Como

> Performance
> Eficiéncia
> Durabilidade
> \ariedade

Onde

Produtos, design
e comunicacao

Inovagao

A inovacao precisa ser um pilar
norteador da construcao do futuro
da Viapol. Por ser uma marca mais
“jovem?”, a percepcao de inovadora
ja existe e tem grande potencial
para construir referéncia.

> Tecnologia
> Modernidade
> Senso de novidade

Produtos, design
e comunicacao

Conhecimento

Viapol ja possui um brago forte de
treinamento no mercado técnico. Essa
abordagem precisa ser feita no varejo,
ensinando e se aproximando cada

vez mais do consumidor final e dos
profissionais da area.

> Treinamentos para pedreiros
(Universidade da Reforma)

> Embaixadores da marca
>\ideos DIY

Eventos, canais digitais
e comunicacao




2.1.3.Personalidade
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O protagonismo de
quem faz acontecer.

Uma marca determinada, estimulante € mao na massa.

Mais do que 0s produtos, as pessoas envolvidas na
obra também sao protagonistas.

Viapol traz o estimulo necessario para transformar
sonhos em realidade.

Viapol
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Esséncia:
onde ha vontade
ha um caminho

Palavras-chave:
FORCA
CORAGEM
ENERGIA
COMPETENCIA
ENTUSIASMO
DETERMINACAO
GARRA

O herdi do dia a dia
nao veste capa.

Uma marca proxima, que entende as necessidades e
fala a mesma lingua do seu publico.

Que se conecta de forma genuina e sem arrogancia,
se tornando uma marca parceira.

Esséncia:
seguir valores
e virtudes comuns

Palavras-chave:
EMPATIA
RESPONSABILIDADE
DISCRICAO
SIMPLICIDADE
REALIDADE
ADEQUACAO
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2.1.4.Posicionamento

Especialista na
construgao de
sonhos.




3.

ldentidade
verbal




3.1. Tom de voz

Tom de voz B2C Consumidor final

Fazemos questao de nos posicionar como
uma via para a realizacao de sonhos: seja
através da troca de ideias, do aprendizado
continuo quanto as necessidades do cliente

— 0 que se materializa através das solucoes
inovadoras que buscamos trazer — ou ainda
da confianca reciproca que buscamos gerar
nessas trocas.

Tom de voz B2B Profissional

Para falar de Viapol ao consumidor
final, usamos a linguagem informal,
porém sem deixar de lado o nosso
conhecimento técnico.

1) Falamos em primeira pessoa para
gerar uma maior conexao com o
cliente e buscamos nos apresentar
sempre de forma resolutiva e
confiante no que fazemos e no que
entregamos, porém nunca em um tom
prepotente ou arrogante.

2) Nos colocamos ao lado do especialista
da obra para demonstrar nossa parceria,
entusiasmo em ajudar e empatia atraves
de uma linguagem simples, verdadeira €,
principalmente, otimista.

3) Quando se trata de performance,
qualidade e inovacao, somos
didaticos, realistas e direto ao
ponto, sem enrolacao.

Ao falarmos sobre a nossa marca

com esse publico, buscamos usar
uma linguagem mais especialista,
comprometida e séria, porém
equilibrada com o uso de termos mais
diretos, confiantes, entusiasmados

e humanos, que nos permitem gerar
empatia, identificacao e aproximacao.

1) Falamos sempre em primeira
pessoa, Nos colocamos a disposicao
como um verdadeiro parceiro de
negocio comprometido em trazer
solucoes que contribuam para a
exceléncia dos resultados.

2) Quando falamos em performance,
qualidade e inovacao, buscamos trazer
argumentos criveis que embasem esses
atributos, mostrando que somos tao
especialistas como 0s Nnossos clientes e
estamos aquilado a lado por uma busca
conjunta: a realizacao de sonhos e a
entrega de um trabalho impecavel.

13



1) Expressoes que fagam a marca parecer
arrogante, prepotente e soberba.

DE: Como assim vocé ainda ndo
sabe como reparar a infiltracao
no seu banheiro?

PARA: Que tal uma dica especial para
reparar a infiltracao no seu banheiro?

2) Expressoes e termos que representem
uma marca antiga e tradicionalissima,

ja que o nosso foco € na inovagao,
modernidade e qualidade.

DE: Ha mais de 40 anos trazendo

N 5 o fa Ze r produtos de qualidade para as suas
obras.

O que evitar na co~nstrugéo de textos PARA: Sempre de olho no futuro para
para a comunicagao verbal da Viapol inovar e trazer solugées que tragam
mais longevidade e qualidade para as
suas obras.

3) Expressoes negativas, pessimistas,
pejorativas, girias ou termos
desrespeitosos com nosso publico.

DE: E ai, vai ficar até quando com essa
infiltracao no banheiro?

PARA: Infiltragao no banheiro? Calma,
que a gente te ajuda a solucionar.

4) Expressoes que distanciam a marca de
seu publico. Ou seja, trocar o “eu e vocé”
pelo “nds inclusivo”, sempre que possivel.

DE: A Viapol é referéncia nacional

no desenvolvimento de solucoes
completas e eficazes para todas as
necessidades da construgao civil. A
empresa é uma das maiores industrias
de solugcoes quimicas para o setor na
Ameérica Latina.

PARA: Prazer, somos a VViapol.
Referéncia nacional no
desenvolvimento de solucoes
completas e eficazes para todas as suas
necessidades dentro da construcao
civil e uma das maiores industrias de
solucoes quimicas para o setor na
Ameérica Latina.

5) Excessos, over-promise, falta de
transparéncia, autoelogios, solugoes que
vao além do que podemos de fato entregar.

DE: Torodin é a unica e melhor linha
de mantas asfalticas que garante a
longevidade de suas obras.

PARA: Com alinha de mantas asfalticas
Torodin, vocé conta com mais
longevidade para suas obras e mais
tranquilidade também.

6) Expressoes extremamente técnicas que

dificultam o entendimento do publico.

DE: O substrato devera apresentar-
se limpo, sem partes soltas ou
desagregadas, nata de cimento,
oleos, desmoldantes ou qualquer
tipo de material que possa
prejudicar a aderéncia.

PARA: A base para a aplicacao deve
estarlimpa, sem partes soltas, nata
de cimento, dleos, desmoldantes
ou qualquer material que possa
prejudicar a aderéncia.

7) Expressoes que, de alguma forma,
detratem aimagem dos concorrentes, ja
que como empresa de alta performance e
qualidade, devemos sempre nos mostrar
otimistas e confiantes, focados em falar
sobre nos e nao sobre os outros.

DE: Xi, escolheu a outra marca e
agora tem que fazer tudo outra vez?
Se fosse Viapol nao acontecia.

PARA.: A gente valoriza tanto o
trabalho, que cuidamos para
garantir sempre a melhor qualidade
e inovagcao no Nosso. Assim, suas
obras ganham mais longevidade e,
vocé, total tranquilidade.

14



3.2. Universo verbal

Agora, € hora de conhecer as palavras que
fazem parte do discurso da marca e que devem
direcionar toda e qualquer comunicacao, seja
para o publico B2B ou B2C.

Abrangéncia Eficiéncia Novidade Resultado

Alegria Empolgagao Otimismo Resolucao
Bem-estar Energia Oportunidade Seguranga
Competéncia Entusiasmo Parceria Simplicidade
Compromisso Especialidade [ Especialista Performance Solucao

Conexao Estimulante Praticidade Sonhos / Sonhadora
Conhecimento Exceléncia Prestativa Tecnologia
Confianga Humana Proxima / Proximidade Tranquilidade
Concreto/ concretizar Inovagao /inovadora Qualidade Transformacao / Transformadora
Construcdo (de confianca / de relagcdes de Intuigao /intuitiva Realizagao Variedade
qualidade / no sentido literal) Juntos Referéncia Versatilidade
Determinagao M&o na massa Relevéncia / Relevante

Disposicao Maos a obra Resisténcia / Resistente

Durabilidade Modernidade Responsabilidade



3.3. Mensagens-chave

Exemplos de mensagens que utilizam o tom de voz
\iapol e seu universo verbal transmitindo determinados
sentimentos/sensacoes.

DE: Referéncia nacional no
desenvolvimento de solucoes
completas e eficazes para cada
necessidade da construcao civil!

PARA: Somos especialistas em
solucoes inovadoras que se
adeguam as suas necessidades
durante a obra, com confiancga,
praticidade e durabilidade.

Proxima e Acessivel

DE: Agora, o hipermercado conta
com um sistema que garante a
estanqueidade duradoura das
estruturas.

PARA: Agora, o hipermercado

pode oferecer aos clientes mais
tranquilidade para estacionar
sobre um piso totalmente
impermeabilizado, resistente e com
estruturas que duram muito mais.

Viapol

DE: Impermeabilizante para reparos
contra mofos, bolor e bolhas.

PARA: O impermeabilizante ideal para
ajudar nos seus reparos contra mofos,
bolor e bolhas.

DE: Protecao maxima contra
infiltracao.

PARA: Sua casa livre de infiltracoes.
\Vocé livre de dores de cabeca.

DE: O que vocé deve saber
sobre o Viafix.

PARA: Veja tudo o que o
Viafix faz por voceé.

DE: Pensa em reformar o telhado?
Lembre-se que para garantirum
espaco acolhedor e resultados
duradouros, ser cuidado na

hora de escolher o sistema de
cobertura € essencial.

PARA: Telhado dos sonhos? Nos
te ajudamos a construir. Para isso,
aquivai uma solucao duradoura,
inovadora e eficiente que garante
0s melhores resultados para um
ambiente acolhedor e livre de
problemas futuros.

DE: Garanta o perfeito arremate dos

ralos e evite infiltracoes.

PARA: Prontos para acabar de vez com
a infiltracao dos ralos? Vamos juntos.

DE: Viapol reafirma seu
pioneirismo ao utilizar a
tecnologia exclusiva do Sistema
Amphibia para impermeabilizar
um subsolo sujeito a presenca
constante de umidade.

PARA: Na Viapol, a nossa por
inovacgao € constante. Prova
disso, € o uso da tecnologia
exclusiva do Sistema Amphibia
para garantir aimpermeabilizacao
de subsolos que estao sempre
em contato com a umidade.

Parceira Resolutiva Inspiradora

9 DE: A marca da impermeabilizacao

PARA: A marca especialista na
construcao de sonhos

10



4. Manifesto

| _— .
S, predios, industrias. Sabe o que eles
em comum além de paredes e tijolos?

sejo de quem, um dia, imaginou que
 tudo poderia ser concretizado!

la obra, seja ela pequena ou grande,
mpre nasce assim: a partir do
& Op (1 41
ensamento de quem idealizou e da
'mao de obra de quem, junto, acreditou e
dedicou sua técnica e conhecimento para
w g "} €. f W
e e fazer contecer.

‘ol

Na Viapol , nos vemos como

Para isso, pesquisamos, estudamos,
inovamos e trabalhamos com solugoes
modernas que garantem resultados que
resistem ao tempo.

E tudo, para que possamos seguir
conquistando a sua confianga e
tranquilidade.

Das pequenas as grandes obras.
Dos minimos aos maximos detalhes.

De um simples pensamento para uma
grande realidade.

Aqui estamos: juntos com vocé paratodae
qualquer necessidade.

Viapol. Vocé sonha, a gente constroi
juntos.



3.5. Tagline
Viapol.
Voce sonha,

a gente constroi juntos.

Realizacao € mao na massa
(protagonismo do cliente)

=



3.5.1. Posicionamento

X Tagline

Oqueé

Frase que nos apresenta para o mundo. Ela sintetiza
COMO queremos ser percebidos e como Nos
diferenciamos da concorréncia.

Como usar

O posicionamento deve vir inserido em textos sobre
a marca, titulos, conteddos nas redes sociais, site e
comunicacao em geral.

Nao fazer

Usar o posicionamento como assinatura de marca.
Ele sempre deve ser parte de um conteudo maior.

Tagline (Como assinamos)

Oqueé

Frase que sintetiza, de forma aspiracional,
toda a estratégia construida.

Como usar

A tagline tem a funcao de assinar os materiais
em geral, sempre acompanhada da marca.

Nao fazer

Usar a tagline solta e/ou dentro de textos/conteudos.
Ela € uma assinatura e deve sempre finalizar algo.

19



4. ldentidade visual



Preferencial

4 .I LO g o Para aplicacao sobre fundos claros, a marca
m inm

colorida deve ter preferéncia no uso.

4.1.1. Versoes do logo

Viapol

Versoes monocromaticas
Para aplicacao sobre fundos coloridos, deve

ser usada a marca branca ou azul.
Ou preta para aplicacoes em P&B.
Vlapol Viapol Vl:apol)
Viapol ) Viapol ) Viapol Viapol )
A marca Viapol € composta por simbolo e Sempre que possivel, a marca devera
logotipo, sendo escrita na horizontal. Possui ser utilizada na versao em cores,
Viapol ) Viapol ) Viapol Viapol )

uma forma grafica propria e exclusiva para preservando seu desenho original,
veicular o nome da empresa em todas as mantendo rigorosamente os padroes
manifestacoes visuais. estabelecidos neste manual.




4.1.2. Logotipo
com Tagline Vertical

Viapol

\Vocé sonha,
a gente constroi juntos.

(apol

\Vocé sonha,
a gente constroi juntos.

Horizontal

\VVocé sonha,
a gente constroi juntos.

Viapol

A marca Viapol com a tagline tem a fungao
de assinar os materiais em geral. Sempre

que possivel, utilize o logotipo preferencial
(em duas cores).



4.1.3. Construgao
dologo

(apol

N X

(apol

] X

Area de seguranca

A area de seguranca define a distancia
minima em torno do logo, conforme
imagens ao lado, para resguardar a marca
da interferéncia de outros elementos
graficos, como textos, imagens, limites de
documentos e outros, garantindo a
legibilidade e integridade da marca.

Impressos

Viapol

15mm

Meios digitais

120px

Redugao maxima

O logo deve seguir um limite de reducao
para que a marca nao perca sua perfeita
legibilidade. Em materiais impressos, a
dimensao minima é de 15 mm. Em meios
digitais, a dimensao minima é de 120 px.

#0128B3
R1 G40 B179

C100 M85 YO KO
Pantone 2736C

#6ABF4B
R106 G191 B75

C60 MO Y90 KO
Pantone 360C

Cores

O uso das cores oficiais € de grande
importancia para manter a integridade
da identidade da Viapol.

Na producao de materiais
promocionais, institucionais e de
sinalizacao, deve ser utilizada a correta
paleta de cores indicada acima.

23



4.1.4. Usos indevidos

E importante respeitar o uso correto da
marca. Ao lado estao alguns exemplos de
uso que devem ser evitados.

NAO USAR O LOGO
INCOMPLETO

Viapol

@ NAO USAR NA DIAGONAL

\ \a?o\

NAO USAR SOMBRA
OU OUTRO EFEITO VISUAL

NAO DISTORCER
VERTICALMENTE

Viap

NAO ALTERAR A
TIPOGRAFIA

Viapol

9 NAO USAR EM CONTORNO

Viepol

NAO DISTORCER
HORIZONTALMENTE

Viapol

@ NAO ALTERAR AS CORES

Viapol

24



4.2.
\/iapolino

O mascote desenvolvido para Viapol DETERMINADO

incorpora os valores essenciais da marca,

servindo como um simbolo de confianga, COMPETENTE
experiéncia e comprometimento com a
exceléncia na construcao civil e reformas PARCEIRO
residenciais.

MAO NA MASSA
Com uma abordagem voltada para o “heroi
da vida real”, o mascote personifica a OTIMISTA

esséncia do profissional versatil e dedicado,
sempre pronto para ajudar e orientar 0s
consumidores na escolha dos melhores
produtos da marca.




O mascote Viapol representa Sua concepcao cuidadosa
um importante recurso para e alinhada aos objetivos
fortalecer aidentidade da estrategicos da empresa o torna

marca, promover a confiancga uma ferramenta eficaz para

dos consumidores e oferecer alcancar os resultados desejados
suporte na escolha e utilizagao no mercado da construgao civil e
dos produtos. reformas residenciais.

Personalidade e Caracteristicas fisicas
Objetivos Principais:

Herdi da Vida Real: “Pau para Toda Obra™:
Representa o profissional que enfrenta Encarna a disposicao para ajudar e resolver Educagao sobre o Produto:
desafios cotidianos com bravura e problemas em diversas situagoes. O mascote sera utilizado para ensinar
determinacao. e orientar os consumidores sobre
Caracteristicas fisicas: 0s produtos Viapol, seja por meio
Confiavel: Aparéncia de um homem de cerca de 40 de treinamentos, pontos de contato
Transmite seguranca e credibilidade, anos, refletindo maturidade e experiéncia. online ou embalagens.
refletindo a qualidade dos produtos Viapol. Sugere vigor fisico sem exagerar na
musculatura, transmitindo uma imagem Qualidade e Eficiéncia:
Superpoder do acessivel e realista. Postura Herdica. Destaca-se a importancia da
Conhecimento e Experiéncia: qualidade e eficiéncia dos produtos,

diretamente relacionados a satisfagcao

Destaca-se pela expertise adquirida no uso
do profissional e do cliente.

e recomendacao dos produtos da marca.

Viapol 26



Regras gerais

@ Fazer

Deve ser usado somente como
asset da Viapol. Viapolino fala
somente em nome da Viapol.

Deve ser usado para orientar os
consumidores com instrucoes

e informacodes claras sobre 0s
melhores produtos Viapol, seja por
meio de treinamentos, pontos de
contato online ou embalagens.

Sua postura deve sempre expressar
determinacao e confianca e suas expressoes
e poses devem ser expressar simpatia,
estando sempre alegre, confiante e
disponivel para o consumidor.

Seu traje original deve sempre manter
as cores institucionais (azul e verde) e
equipamentos de protecao individual.

Deve sempre aparecer vestido,
inclusive com calgcados nos pés.

E proibida a alteracao de qualquer elemento do
Viapolino, seja expressao facial, roupa, acessorios etc.
Qualquer solicitacao precisa passar por analise prévia.

9 Nao fazer

Nao deve ser usado diretamente como
asset de marcas independetes.
Ex: Flowcrete, Shingle, Carboline...

Nao deve ser usado de forma avulsa, sem
participacgao direta no conteldo da peca
ou somente para apelo visual, como por
exemplo materiais de comunicagao interna
ou externa que nao sejam relacionados a
transmissao de conhecimento. Exemplo:
Post de contratacao, Convite aos

colaboradores para confraternizacgao.

Evitar expressoes, poses e postura
exageradas ou que passem sentimentos
negativos como antipatia, inseguranga,
timidez e desanimo.

O Viapolino nao pode ser distorcido, ou
ter suas cores e texturas alteradas.

Nao pode aparecer sem roupa ou
descalco em nenhuma circunstancia.

27




4.2.3. Usos indevidos

E importante respeitar o uso correto do
mascote. Ao lado estao alguns exemplos
de uso que devem ser evitados.

Para qualquer duvida sobre a aplicagao
correta do mascote, recomendamos
que entre em contato com a equipe

de marketing.

@ NAO ALTERAR AS CORES

NAO USAR
EM COMUNICADO
DE CONTRATACAO

ESTAMOS CONTRATANDO!

Especificagtes

o P i (e T R shivtaade 1nar Looien e bl

-I"rrrl'ulmlln-.mhn'ru;.h:-wnt: |y o
oo prerfil camec ek um cifersreia|
-Tocaa an req o e Brawl|

Ml rrurmrec i mx ko pan porminio dobo vk

@ NAO DISTORCER

NAO DEVE SER USADO
DE FORMA AVULSA

Bom dia!

@ NAO DESCARACTERIZAR

‘

‘

NAO PODE APARECER
DESCALCO

|
|

|
“
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4.3. Cores

#0128B3
R1 G40 B179

C100 M85 YO KO
Pantone 2736C




4.4. Tipografia Sora

Font Family

A Sora e a tipografia principal da marca
\Viapol. E a fonte utilizada tanto nos

materiais internos, como papelaria, C
certificados e convites, quanto nos Aa B b C Dd
materiais externos de divulgacdo dos ] 234567890*#$0/0&

produtos em anuncios, midias sociais e
em displays de pontos de venda.

ExtraBold
Podem ser utilizadas todas as variacoes Bold
de pesos (Bold, Regular, Light etc.) para SemiBold
criar destaques. Sempre buscando e Qegular
mantendo a padronizagao visual. Light
Extralight

Thin




4.5. Recursos
graficos

’ ~
Construgao
4.5.1. lcones
Os icones tem a funcao de deixar a nossa Y .
comunicacgao ainda mais simples, proxima e clara. argens entre
os tracos que se

Eles podem ajudar a sintetizar mensagens, fazem com que \

respeitando a construgao visual da marca. o1cone tenharjn
uma construcao AN

Abaixo uma visao geral dos icones. fluida, ass.im \
como a elipse. \
. /’\\
o o)
® = s W A A Vv /
o 0 A o = ' id T
N~ —

Terminacoes
arredondadas/

retas que se
assemelham com | |

o logo de Viapol. !
Construcao em 8x8 boxes,

0000O00OOL
olaf 2l a2l YALA

em que a espessura base do Os icones podem

icone correspode a 1 box. ser aplicados
também sobre
uma Elipse.



4.5.2. Elipse

Importante recurso grafico na comunicacao
institucional. Pode ser usado das maneiras
descritas abaixo:

Como um contorno Divisor de areas Interagindo com Isolado
paraimagens de conteudo imagens

Lorem ipsum
dolor sit amet,
consectetuer

Vocé sonha,
a gente constroi

juntos.

adipiscing elit,

sed do eiusmod tempor Voce sonha,

Lorem ipsum
dolor sit amet,

consectetur ,
6 sed do elusmod

a gente constroi
tempor incididunt ut ju ntOS

sed oo efusmod

tempor incldidunt ut sad do eiusmod

sed do eiusmod
tempor incididunt ut

tempor incididunt ut

sad do giusmiod
9 berIpOr Incididurt 1t Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer amet, consectetuer Peamamls.
adipiscing elit, sed adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh diam nonummy nibh

sad do eiusmod
tempor incididunt ut
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4.5.3. Fotografia

A fotografia ajuda a representar,
dentro do nosso universo visual,
NOsso publico e 0 N0sso espaco.
Deve-se priorizar fotos que
transmitam os atributos funcionais e
beneficios emocionais de Viapol.

Ambientes & B2C

Ambientes limpos, que passem a
imagem de “obra pronta”

Retratar familias felizes, ou pessoas
confiantes e tranquilas.

Luz natural e imagens claras,
ambientes realistas e bonitos.

Dar preferéncia para ambientes que
possuam areas molhadas e Umidas,

como: cozinha, banheiro, piscina.

Preferir imagens que tenham algum
elemento em azul ou verde.
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“Mao na massa”

Imagens focadas que deixem claro o
produto aplicado.

Dependendo do contexto podem ser
mais abertas ou fechadas.

Preferir imagens que tenham algum
elemento em azul ou verde.

O trabalhador (B2B)

Imagens que representem o
trabalhador da obra brasileiro.

Pessoas com postura confiante,
concentrada ou alegre.

Com EPI's adequados a cena em que
a pessoas estiver. “Obra de grande
porte: EPI's robustos”

Preferir imagens que tenham algum
elemento em azul ou verde.

Manter o capacete e colete entre as
cores azul, verde ou branco.
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Nao fazer

Ambientes sujos, quebrados ou
baguncados.

Imagens escuras, noturnas.

Imagens fechadas, muito focadas.

Vl:apol) 35



4
5. Look&Feel



\Voceé sonha, a
gente constroi

juntos.
A 3

-

O

Variedade de Mais praticidade, A confianca que vocé
produtos de alta das pequenas as precisa para comecar
qualidade grandes obras a reformar




da

Das pequenas f=d
as grandes obras.

Vocé sonha
a gente constroi
juntos.

Dos minimos aos

TR0 S o P Lo
O UBlguen Rbatshinga

maximos detalhes.

Agilize sua reforma
com seguranca
e confianca

O Viapolino sabe
E%@ a melhor solugio

[mF para te atender,

Juntos com voce
para toda e qualquer
necessidade.

Visbdtioqua
ISR EC) P PPt % S

\VVocé sonha, a
gente constroi
| juntos.

g e ]

\locs sonbas
pErke consalndd jenkos,

Variedade de Mais praticidade, A confianga que vocé
produtos de alta das pequenas as precisa para comegar
qualidade grandes obras a reformar
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Agilize sua reforma (@e)
com seguranga e confianga o

Mais praticidade, das pequenas as grandes obras

....... > L a0l O Viapolino sabe
=™ amelhorsolugao
para te atender.

Dos minimos aos |
maximos detalhes. e Paratoda e g
' Necessidade,

b [y
/

[ .

ViabitAcqua |1seprotec®PU Ecg
- Viaplus“Reparo

Viaplus®Rapido | \ASFALTICA PARA FUNDAGOES EALE ‘ MALTE PARA P1S0S E PAREHES
IMPERMEABILIZANTEDESE M =

Vedalage“’Branco b __ContraUmldadL
MANTA“QUlDAACRIU i e ATRMPERMEABILIZANTE PARA ARGAM.SS
P 4 :,“\ ‘

h - — ]“_ -4

‘llapaGoteira | J

i 1] = 5= - 4 S , ,
WSaronosii | G - , ! | P .7l @ —______/

- —_— (4 o
— < g,
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Revestimento

impermeabilizante de Vlapnl
Aditivo secagem rapida

impermeabilizante
para argamassa e
concreto

Pintura asfaltica
para fundacgdes
e alicerces

Fita Multiuso
Autoadesiva

Tela de Poliéster



Nock sonha,
2 QRNKE Conskedjurkes.




Dos minimos aos
maximos detalhes.

Saiba mais

bl e 2




A marca especialista
na construgao de sonhos.




Aqgilize sua reforma C|
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Viapol

Sempre consulte este brandbook
ao utilizar a marca Viapol.

Para casos nao citados aqui, fale com a area responsavel pela gestao

da marca. E importante salientar que o conteldo deste guia é confidencial

e de uso interno ou de fornecedores autorizados. As fotos aqui veiculadas

sao meramente ilustrativas e de propriedade de terceiros, titulares dos
direitos autorais. Fica vedada, portanto, sua reproducao sem autorizagcao

da area responsavel pela gestao das marcas. Este documento € de uso restrito
dos colaboradores da marca Viapol e dos parceiros que prestam servicos
relacionados a aplicacao da marca. Este material nao deve ser distribuido,
copiado ou divulgado.

Produzido em: junho/2024
Data da ultima edicao: 28/06/2024

www.viapol.com.br



